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Resumo:

A pesquisa teve como objetivo analisar os enunciados e ag¢bes de mediagGo de uma
professora na “leitura” de género propaganda em uma escola da rede publica de ensino.
Tem como metodologia, a abordagem microgenética, com gravagdo de recortes
interativos de aula, observagdo participante, registro de campo e entrevista gravada. Os
resultados apontaram a utilizagbo, pela professora, de estratégias discursivas na
formulagdo de questGes que promoveram interagdes verbais, o que reitera a teoria
Bakhtiniana de que a palavra serve de ponte a outra. Demonstraram, de acordo com ideias
de Foucault, que o espago vazio no discurso ndo foi ocupado pela professora nos
momentos em que as diferentes vozes presentes na intertextualidade e nas situagbes de
interagd@o a convidaram se pronunciar. O trabalho de “leitura” nGo apresentou o exame
critico na andlise e interpretagdo das propagandas, sem a vinculagdo ao sistema
econbémico que empreende e alimenta a industria mididtica. Para a professora e alunos, a
comunicagdo mididtica cumpre o seu papel de disseminagdo de ideias e desejos e
conscientizagdo de causas ligadas a questdes ambientais e humanitdrias. E uma leitura,
do ponto de vista conceitual, efetuada em cédigos linguisticos, o mundo editado pelas
midias ndo foi reeditado.

Palavras-chave: Enunciados. Mediag¢do docente. Leitura critica. Propaganda. Escola
publica.

Abstract:

The research aimed to analyze the statements and mediation actions of a teacher while
"reading” advertisements, in an 8"-grade class, in a public elementary school. Its
methodology is the microgenetic approach, with interactive clippings recordings,
participant observation, field record and recorded interview. The results pointed to the
use, by the teacher, of discursive strategies in the formulation of questions that promoted
verbal interactions, which reiterates the Bakhtinian theory that the word is a bridge
thrown between oneself and the other. They demonstrated, according to Foucault's ideas,
that the empty space in discourse was not occupied by the teacher in moments when the
different voices present in intertextuality and interaction situations invited her to speak.
The “reading” activity did not entail a critical examination during the analysis and
interpretation of the ads, there was no reference to the economic system that fosters and
feeds the mediatic industry. For the teacher and the students, mediatic communication
fulfills its role of disseminating ideas and desires, as well as awareness of environmental
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and humanitarian issues. From a conceptual point of view, it is a reading made through
linguistic codes, the world edited by the media was not reedited.

Keywords: Statements. Teaching mediation. Critical reading. Advertisement. Public
school.

1. Introducao

A linguagem, como articulacio do pensamento e processo intersubjetivo de
significacdo e ressignificacdo do ato de ser, se (re)conhecer e dizer, se inscreve nas
representacdes e praticas sociais da humanidade nos diversos contextos socioculturais e
histéricos para nomear e designar a realidade. E um processo de interacdo verbal que tem na
lingua sua realidade material, sendo que ela “[...]ndo se reduz a um sistema padronizado, mas
sim se materializa em vozes sociais que se cruzam, em diferentes dialetos, jargbes
profissionais, linguagens de geragdes familiares”. (DI FANTI, 2003, p. 103).

Assim, a lingua é marcada pela dinamicidade e diversos fatores que coexistem na
experiéncia cotidiana, sdo linguagens sociais inseparaveis do meio em que sao produzidas e
gque rompem, segundo Pires (2002, p. 47), com o aprisionamento do signo linguistico,
libertando para novos significados. Para Vygotsky (2001), ndo ha integracdo entre cognicdo,
linguagem e significacdo fora dos processos interativos humanos. O pensar, o ato da
consciéncia, € um mecanismo de transmissao entre sistemas de reflexos de contato social que
reagem a excitantes como a palavra, reflexos esses que servem de base a consciéncia e
fundamento a comunicacdo social e coordenacao coletiva do comportamento.

Entende-se, por isso, que a compreensdo da dimensao plurilinguista da linguagem nao

engendra o conhecimento per se dos elementos constitutivos na relagdo dialégica de uma
interacdo verbal, prescinde da apreensao do enunciado e do momento de seu acontecimento,
insepardvel de processos cognitivos interacionais e da relagdao conjuntural de um corpus de
discursos cristalizados e expressos através da palavra.
Tudo o que me diz respeito vem-me do mundo exterior por meio da palavra do outro. Todo enunciado é apenas
um elo de uma cadeia infinita de enunciados, um ponto de encontro de opiniGes e visdes de mundo. Nessa rede
dialdgica que é o discurso, instituem-se sentidos que ndo sao originarios do momento da enunciagdo, mas que
fazem parte de um continuum. (BAKHTIN, 1997, p. 293).

Além dos aspectos dinamicos presentes na enunciagdo, a discursividade em Bakhtin (1997)
n3o é monofénica, envolve o autor, o destinatdrio e outras vozes que coabitam em um didlogo. E um
movimento refratdrio de sentidos retidos na meméria coletiva em constante jogo de posi¢des que (re)
estrutura e transforma a interpretacgao produzida no ato de interlocug¢do. Importa ressaltar que

[...] todas essas formas de articulagdo de "coisas ditas" trazem consigo as marcas
institucionais, enunciativas e de posicdes ou situagdes dos sujeitos falantes, de tal
forma que ao fazer-se a analise, expde-se um feixe de rela¢cdes que ali estdo em
jogo”. (FISCHER, 1995, p. 23)

A multiplicidade de relages e interseccGes a luz do arcabougo tedrico da Andlise do Discurso
de Foucault (1980, p. 50) aponta que o discurso é uma pratica que ultrapassa aspectos linguisticos e
apresenta fragilidade na relacdo entre palavras e coisas. Para o autor, as inter-relagbes existentes na
forma como a humanidade constrdi a realidade sdo estruturantes/estruturadas na triade saber-poder-
sujeito e encontram certa similitude no pensamento de Bakhtin (2004, p. 95), para quem as relacdes
sociais sdo tecidas a partir de fios ideoldgicos por uma infinidade de atores produtores/reprodutores
de discursos sedimentados na sociedade.

De fato, as palavras sdo entremeios tecidos em uma vasta rede discursiva de significacdo, no
entanto, constata-se que o conceito ideologia se perpetua de forma univoca, com caracteristica suj
generis na producdo de sentidos. Entre tantas determinacdes contextuais elencadas em seu estudo,
Chaui (2016) define ideologia como:
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Um corpus de representagdes e de normas que fixam e prescrevem de antemao o
que se deve e como se deve pensar, agir e sentir. Por sua anterioridade, a ideologia
predetermina e pré-forma os atos de pensar, agir e querer ou sentir, de sorte que os
nega enquanto acontecimentos novos e temporais. (CHAUI, 2016, p. 247).

Além do aspecto temporal da ideologia, Chaui (2016, p. 247) acrescenta outros mecanismos
imbuidos no conceito, merecedores de destaque: lacuna e siléncio. Para a autora, a realidade é
apresentada através de uma logica em que os encadeamentos se realizam gracas a tais mecanismos e
a sua coeréncia reside na capacidade de ocultar a sua prdpria génese, ou seja, aparece como verdade,
fato natural ou eterno. O oposto também é verdadeiro,

[...] como légica dalacuna e do siléncio, a ideologia ndo se opde a um discurso pleno
que viria “preencher os brancos” e tornar explicito tudo quanto ficara implicito [...].
Quando fazemos falar o siléncio que sustenta a ideologia, produzimos um outro
discurso, o contradiscurso da ideologia, pois o siléncio, ao ser falado, destréi o
discurso que o silenciava. (CHAUI, 2016, p. 247).

A produc¢do de um contradiscurso ideoldgico pressupde a formagdo de individuos criticos para
a compreens3o das dimensdes sociais, culturais e politicas do mundo contemporaneo. E um processo
de construgao da singularidade do sujeito e quebra da producdo de subjetividade.

Para Gallo (1998), é na infancia e adolescéncia que se desenvolvem as estruturas basicas da
subjetividade e a escola ndo se resume ao Unico meio social de formag¢do, mas pode ser apontada
como uma grande maquina de subjetivacdo. E “[...] urgente, portanto, que pensemos em processos
educativos que viabilizem a singulariza¢do, para além de uma educagdo fundada na subjetivacdo.”
(GALLO, 1998, p. 148).

A educagdo pode ocupar o papel de agente promotor de espacos de discussao e reflexdo sobre
a forma de como operam os diferentes discursos na estruturacao do nosso sistema cotidiano de
valores. Segundo Giroux e Mclaren (1993, p. 21), é no contexto educacional que se desenvolve uma
aprendizagem critica e a escolha da linguagem que os educadores fazem ao descrever, analisar e
interpretar a realidade é fator crucial na mudanca social, educacional e nas diferentes leituras de
mundo.

Para Foucault (1980, p. 109), vozes e discursos podem ser produzidos e o sujeito do enunciado
é um lugar determinado e vazio que pode ser ocupado por diferentes individuos. Partindo de tal
pressuposto, cabe a seguinte questdo: qual a posi¢cdo ocupada pelo discurso pedagdgico docente na
construcdo do pensamento critico do educando? A midia é um /dcus de discursos considerados
verdadeiros em nossa sociedade, portanto representa terreno fértil para o estudo. Assim, constitui
objetivo analisar os enunciados e acdes de mediacdo realizados por uma professora na leitura critica

2. Enunciagao pela perspectiva da ressignificacao

A linguagem verbal e nao verbal, que acompanha a evolu¢ao da humanidade na
interpretacdo e representacao da realidade, é um constructo social de ressignificacdo em que
os conteldos semidticos se processam naturalmente em contextos histdrico-culturais de
interagdes ao longo do convivio de vida em sociedade. Os discursos refletem as interagdes
verbais, sendo a palavra a expressao das relagdes de grupos sociais.

Desse modo, o repertdrio linguistico, semantico e rede de significados se constitui e se
amplia na experiéncia cotidiana da prdpria condicao da existéncia humana. A questdo do
didlogo em Bakhtin e Voloshinov (1981, p. 199) vai além da interagdo social, pressupde a
intervencao da alteridade na conformacdo da identidade, ou seja, a existéncia do eu e tu para
nos reconhecermos através da palavra do outro.

Pires (2002, p. 42) postula que o discurso é um jogo de interpretacdo infinita, uma
tentativa de transformacdo e subversado dos sentidos, havendo a necessidade de tomada de
posicao de forma a deslocar os sentidos retidos na meméria coletiva e afastar o sujeito do
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assujeitamento. Assim, na constituicdo do discurso, forcas coletivas e individuais se
manifestam, uma vez que o sentido é engendrado em condicdes reais de enunciacdo, é algo
novo e irreproduzivel pela presenca da subjetividade.

Apesar da existéncia da subjetividade na interpretacdo de enunciados, ndo se verifica
tensdo de forcas polarizadas que emergem da individualidade/coletividade e sim a
objetivacdo orientada para transformacdo. De acordo com Franco (2004, p. 173), o nucleo
central da representacdo é determinado ndo sé pela natureza do objeto como também pelo
sistema de valores e normas sociais que constituem o contexto ideoldgico do grupo.

A cristalizacdo do pensamento coletivo estruturado no sistema de representacées
sociais encontra ressonancia nas ideias de Bakhtin (2004, p. 34), para quem ndo ha
neutralidade no entendimento consciente ou inconsciente do individuo na atribuicdo de
sentido as suas experiéncias, pois a consciéncia individual sé se torna consciéncia quando se
impregna de conteudo ideoldgico.

E um processo de disseminacdo de ideias e bases que as pressupdem e as atualizam

para reconhecimento semidtico e ideoldgico. Sdo praticas discursivas estruturadas em
[...] um conjunto de regras anénimas, histodricas, sempre determinadas no tempo e
no espaco, que definiram em uma época dada, e para uma area social, econdmica,
geografica ou linguistica dada, as condi¢des de exercicio da fungdo enunciativa."
(FOUCAULT, 1980, p. 136).

Se ha varias vozes, sujeitos e contextos que coabitam um discurso, de qual sujeito falar
na analise da formacdo discursiva para construcdo do objeto e realidade? Para Fischer (1995,
p. 25), ndo ha um sujeito no discurso e sim varias posicoes, a formacgado discursiva funcionaria
como uma matriz de sentido, os falantes nela se reconheceriam porque as significagdes lhe
pareceriam dbvias.

Trata-se, entdo, conforme Bakhtin (2000, p. 308), de buscar a atribui¢cdo de sentidos.
A escola, enquanto /6cus de uma cadeia de interagdes, enunciados e vozes exteriores que
marcam o discurso é, também, um palco de posi¢cdo de sujeitos que nomeiam, predicam e
interpretam a realidade. A linguagem educacional critica que vislumbramos é uma linguagem
na qual a diferenga é vista como um local tanto de afirmagdo quanto de reelaboracao.
(GIROUX; MCLAREN, 1993, p. 24)

Enfim, é necessario construir visGes singulares e novas narrativas a partir do olhar
sobre as formacgdes culturais que orientam e constituem as experiéncias dos educandos, o que
significa criar mecanismos de intervencdo na formagdo do eu do outro. E o trabalho de
mediacao docente na ressignificacdo e producao de novos sentidos.

2.1 Mediagdo na reelaboragéo da significagdo
A formagdo discursiva presente nas relagdes entre textos e contextos socioculturais e
historicos que acompanham a vida em sociedade aponta, entre tantos aparelhos ideoldgicos do
Estado, a fungdo da escola: universalizagdo do ensino, distribuicdo de posi¢Ges sociais, ascensdo social
e insercdo profissional. A linguagem, fendmeno da interacdo verbal é dinamica, assim como o é a
atribuicdo de novos sentidos. 4
O discurso da contemporaneidade, em seu valor contextual, delega a escola outras fungdes,
conforme a LBD 9394-96 (Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional):
Art. 22. A educacdo, dever da familia e Estado, inspirada nos principios de liberdade
e nos ideais de solidariedade humana, tem por finalidade o pleno desenvolvimento
do educando, seu preparo para o exercicio da cidadania e sua qualificacdo para o
trabalho. (BRASIL, 1996, p.27833)
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Em meio a polifonia de vozes, surge o discurso capitalista tecnolédgico que, segundo Gutiérrez-
Martin (2002, p. 91), estd acompanhado de grandes interesses comerciais e econbmicos. A
implantacdo de novos recursos midiaticos, de forma generalizada na educacdo, requer a distin¢do de
perigosos pressupostos: a) adaptacdo dos sistemas educativos as exigéncia de novas tecnologias,
quando elas é que deveriam se adaptar a uma educacdo livre e democratica; b) que os aparatos
tecnoldgicos constituem simples recursos educativos, meios transparentes que se apresentam sem
nenhuma ideologia implicita de influéncia na filosofia da educagdo e nas idiossincrasias dos processos
de ensino e aprendizagem.

Para Favacho e Mill (2007, p. 207), considerar a fungdo do discurso tecnoldgico na sociedade
contemporanea implica em situd-lo como uma verdade que perpassa os individuos em suas rela¢des
sociais, exercendo poder sobre os sujeitos e saberes produzidos nas experiéncias cotidianas. Se o
discurso tecnoldgico contribui para a construgdo das experiéncias cotidianas, outro ndo menos
importante, o da publicidade, opera a servigo desse.

Para Key (1996, p. 108), o texto publicitario alcanca o seu objetivo através da doutrinagdo, do
controle cultural e das construcdes ideoldgicas da percepc¢do que se tem da realidade objetiva, que
nada mais é do que o produto do condicionamento sécio-politico e econdmico. O autor destaca que
as pessoas mais suscetiveis a doutrinagdo sdo as sociedades tecnoldgicas manipuladas pela midia.

Na tessitura de enunciados em que os discurso tecnolégico e midiatico se imbricam, o processo
de socializa¢do que envolve varias agéncias, sobretudo a escolar e familiar, entidades responsdveis
pela formagado de sujeitos sociais; emerge a questdo do consumo:

Pilar da contemporaneidade, construtor de identidades, o consumo de bens
tangiveis e intangiveis tem se manifestado importante mediacdo constitutiva do
sujeito. Seu conhecimento é indispensavel para a formagdo de cidaddos capazes e
criticos. (BACCEGA, 2010, p. 51).

Dessa forma, a constituicao de sujeitos criticos pressupde, por parte de educadores, nao sé
conhecer as experiéncias dos educandos como também entender “[...] como essas formas de
conhecimento operam através de diversos circuitos de poder; sua producdo na economia, sua
legitimagdo no mercado de massa, e sua apropria¢do. (GIROX; MACLAREN, 1993, p. 33).

3. Metodologia

A pesquisa se caracteriza como um estudo descritivo, de natureza exploratéria
qualitativa em que se buscaram as categorias necessarias para analise dos elementos
implicitos. E na andlise qualitativa que se estabelece “[...] uma relacdo dindmica entre o
mundo real e o sujeito, isto é, um vinculo indissocidvel entre o mundo objetivo e a
subjetividade do sujeito que ndo pode ser traduzido em numeros”. (SILVA; MENEZES, 2005, p.
20)

Para Marconi e Lakatos (2003, p. 188), a combinacdo de estudos exploratdrio e descritivo
possibilitam a caracterizacdo completa de determinado fen6meno e as informagdes sdo obtidas
através da observacdo participante e entrevista, entre outros procedimentos. A investigacdo de
processos em contextos educativos requer o exame minucioso de situacdes de interacdo. E dos
campos da educacdo e psicologia que vem a abordagem metodoldgica da analise microgenética,
referida como:

[...] uma forma de construcdo de dados que requer a atengdo a detalhes e o recorte 5
de episddios interativos, sendo o exame orientado para o funcionamento dos

sujeitos focais, as relagdes intersubjetivas e as condi¢Bes sociais da situacao,
resultando num relato minucioso dos acontecimentos. (GOES, 2000, p. 9).

Parte de Vygotsky (2011) as bases para o estabelecimento da proposi¢cdo do conceito de
microgénese. Segundo o autor, os processos mentais mais importantes se encontram em interagoes
e agles in curso de determinada situagdo ou problema. Kelman e Branco (2004) ressaltam que a analise
microgenética na escola é particularmente interessante, pois possibilita observar o processo de
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ensino-aprendizagem, o contexto de determinada aula e bem como identificar as habilidades
comunicativas que facilitam ou dificultam a ocorréncia da aprendizagem.

Assim, a observacdo participante com gravacdo de audio de processos interativos de aulas,
associada a registros de campo e entrevista subsidiaram a analise e interpretacdo dos fatos.

3.1 Coleta de dados

O percurso metodoldgico iniciou com levantamento, junto a Diretoria de Ensino Leste,
da escola estadual em Campinas com bom desempenho no Sistema de Avaliacdo de
Rendimento Escolar do Estado de Sdo Paulo (SARESP) de 2018. Apds tal procedimento, houve
visitas a escola para definicdo de dias e hordrios de coleta de dados e assinatura, pelo
professor, do Termo de Livre Consentimento (TCLE). Os dados foram coletados em classe do
82 ano do ensino fundamental.

As categorias de analise incluiram as estratégias discursivas do professor, efeito produzido e
intervengdes realizadas. Os dados foram coletados em duas aulas na disciplina de Lingua Portuguesa,
oferecida na quinta-feira, das 14:30 as 15:20 horas, no final de abril e inicio de maio de 2019.

A gravacdo totalizou 48 minutos e 91 segundos e os sujeitos participantes foram o
professor e um grupo de 20 alunos. Na transcricdo de dados, as expressodes coloquiais foram
substituidas pela linguagem formal, as marcas de linguagem foram preservadas. A professora
¢é identificada com a letra P e alunos com A e sequéncia numérica.

4. Resultados e analise de dados

Na primeira aula, a professora pergunta se alguém se lembra do significado dos géneros
textuais prescritivo e injuntivo, os alunos ndo relacionam os conceitos, entdo explica através da
analogia com tipos de textos utilizados no cotidiano:

P: Texto prescritivo é um texto que tem uma prescri¢do..., ou seja, ele passa algum
modo da pessoa fazer alguma coisa..., o texto injuntivo sugere algum tipo de
comportamento... Na publicidade e na propaganda, é utilizado o texto injuntivo, a
propaganda sugestiona o consumidor a comprar e utilizar aquele produto...

Apds os esclarecimentos, hd um burburinho geral, contudo, é possivel ouvir intervengées ndo
captadas no dudio em que alguns alunos se referem aos anuncios como “propagandas enganosas”. O
trecho abaixo, de acordo com a perspectiva Bakhtiniana expressa o processo dialégico em que toda
palavra serve de ponte a outra:

P: Que tipo de anuncio de publicidade e propaganda vocé conhece?

A3: Ifood!

A2: De alimentos, materiais...

A3: Fazem batata frita feita na hora!

A2: E s6 usar o aplicativo!

P: Onde que vocés costumam encontrar esses anuncios?

A1l: Internet, celular, televisdo...

P: Além de chamar atencdo do cliente, qual é o outro tipo de utilizacdo que a gente
pode ter desses anuncios?

A1l: Conscientizagao.

P: Quais os pontos positivos desse tipo de publicidade? 6
A1l: E para gastar dinheiro.

Al: A se informar, se conscientizar.

P: Ela ajuda vocé a escolher o produto...

A professora explica que a publicidade é voltada para o mercado consumidor, ja a propaganda
dissemina ideias. Afirma que algumas campanhas publicitarias tém a fun¢do informativa e possuem
pontos positivos, o lado negativo é convencer o consumo do produto. A seguir, pergunta sobre o
percentual de influéncia no consumo:
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Al: 25%
Ad: 1%
A1:50%

Ha pouca manifestacdo sobre a influéncia, é possivel inferir que a falta de
posicionamento se deve a invasdo macica de campanhas publicitarias, o que dificulta qualquer
discernimento. E fato que a indUstria midiatica cria necessidades e encontra ancoragem nos
desejos satisfeitos, assim, é ténue a linha divisdria entre o “desejar” e o “necessitar”. E o que
Bauman (2011, p. 14) denomina de estratégicas midiaticas de transcendéncia da realidade
colocadas diante de necessidades de ultrapassagem de nossas contingéncias. A professora
intervém:

P: Naverdade, a gente é influenciado o tempo todo...é uma comunicagdo persuasiva,
... pode ser politica, religiosa ou ideoldgica.

Nesse percurso, é convidada a ocupar o espaco de interpretacdo de seu enunciado:
Al: O que é ideoldgica?
P: Oi?
A1l: O que é ideoldgica?
P: Ideoldgica é quando, por exemplo.. O que essas organizagdes ndo
governamentais que elas... "Salvar o planeta", "Salvar as baleias"...

Apesar de alguns alunos intervirem no sentido de levar a discussao para outras fungées
da midia, o que predomina na cadeia de enunciados da professora é o papel de
conscientizagcdo. Outra funcdo atribuida a publicidade e propaganda é a de disseminar ideias
e desejos entre o publico consumidor, momento em que sdo mostradas imagens de objetos
de desejo como ténis, carro e bolacha, com slogan para venda de imagem, complementadas
pelos enunciados:

P: ...a publicidade vem de desejos, instigando quando ele ja existe ou até inventando
se for necessario. O anuncio tem que chamar atengao e estabelecer contato com o
consumidor, depois entram as técnicas de persuasdao e de convencimento.. O
publico-alvo costuma ser dividido por sexo, classe social, poder aquisitivo, idade,
regido onde mora, etc.

A1l: O que é poder aquisitivo?

Ainda que os enunciados da professora entrem em terreno fértil de descricdo dos mecanismos
gue engendram a comunicag¢ao midiatica, ndo ha um exame critico na interpretacao dos fatos; mesmo
guando o Al, identificada como do sexo feminino, posicionada em uma carteira frente a professora,
convida a intervengdo e ndo encontra eco nas palavras da professora que prossegue na explicagao.

P: Ao criar uma campanha, deve-se ter em mente o grupo que se quer atingir... Os
recursos linguisticos utilizados aqui estdo sendo usados para fazer publicidade.
"Volkswagen vocé conhece, vocé confia", falando direto com o consumidor. O uso
de pronomes possessivos, "Rider, dé férias para seus pés", verbos no modo
imperativo..."Use e abuse C&A"..., ora¢Ges interrogativas "Pao de agucar, o que faz
voce feliz?"...

Os enunciados acima sao direcionados ao esclarecimento do modus operandi e
objetivos de campanhas publicitarias no uso de recursos linguisticos para estabelecer a marca
do produto. A aula é finalizada com orienta¢do aos alunos para tirar fotos de propagandas e
trazer na préxima aula, momento em que havera discussao dos recursos utilizados. 7

Na aula seguinte, os alunos sao convidados a mostrar as imagens e destacar o que mais
chamou a atengdo. HA& varias apresentac¢des de propagandas voltadas a conscientizacdo de
guestdes ambientais como desmatamento, escassez de dgua e poluicdo. Destacam-se:

Grupo 2: A gente achou interessante essa imagem porque quando a gente vé ndo
entende...tem que ler para entender o que esta na imagem: "Eu vi os troncos que
vocé serrou".
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P: Vocé olha ali, é bem estranho né? Parece uma coruja, na verdade é o tronco de
uma drvore que estd olhando o que eles estdo fazendo com o desmatamento da
Regido Amazonica. Muito interessante...

Grupo 7: Essa propaganda chamou atengdo por causa destas imagens e, também,
por causa do titulo que é: "Qual animal deixou essas pegadas?".

P: Também é outra propaganda que esta tentando né? Conscientizar as pessoas a
defenderem e ndo estragar o meio ambiente, entdo aqui: "Qual animal deixou essas
pegadas?".

A5: E 0 homem!

P: £ 0 homem, bem forte essa propaganda, né? Bem interessante, também, que é
da fundagdo SOS Mata Atlantica.

A propaganda escolhida pelo grupo sete, chama a atencdo pelo apelo a preservacao
do meio ambiente, a pegada ecoldgica do homem na utilizacdo de recursos ilustra suas acoes
e efeitos na natureza, tendo em vista “desejos e necessidades” de consumo. O desmatamento
e suas bases de ac¢des, estruturadas no lastro econdmico, passam despercebidos.

Na categoria propaganda para venda de produtos, vale destacar:

Grupo 1: Eu escolhi a do Mc., acho muito interessante, sabe o negécio de batata do
Mc? Ai a faixa de pedestre amarela, representando batata...

A2: Mostra a imagem.

Grupo 1: O, a batatinha...

P: Eles utilizaram a faixa de pedestre como se fossem batatinhas e colocaram uma
embalagem de batata do McDonald's embaixo da faixa de pedestres.

Grupo 1: Eu achei muito interessante a criatividade do desenvolvedor que fez essa
obra prima... E isso, uma batatinha.

Grupo 5: Nossa propaganda é do Kit Kat, a gente gostou porque tem um banco de
chocolate.

P: Da mesma maneira da que o grupo 1 relacionou as faixas de pedestre com a
batata, este aqui, também, ligou o banco da cor marrom, da cor chocolate, para
poder fazer a propaganda. Bem legal, bem interessante também...

A analise de dados na observagdo participante foi completada com a entrevista e teve
por objetivo subsidiar a andlise e estabelecer possiveis relagdes com os fatos observados. Em
uma das questdes, a professora é indagada sobre o que considera essencial para a formacgao
do pensamento critico dos alunos, responde:

P: Precisamos colocar os alunos em contato com a realidade, porque eles veem
muita rede social, o dia inteiro... Acho que o que falta ao aluno é ter mais contato
com meios de comunicagao que so transmitem a verdade como o jornal, a revista, a
televisdo...isso é o que falta, eles ndo tém esse tipo de contato com essas midias que
estdo preocupadas em passar sé fatos e anunciar coisas que sdo verdadeiras.

Sobre o motivo da escola obter um bom desempenho no SARESP e IDEB, na avaliagao
em Lingua Portuguesa, o sucesso é atribuido ao trabalho de diferentes géneros textuais:

P: A escola estd muito engajada em transmitir para o aluno o conhecimento e que
ele consiga ter o discernimento para realmente avaliar o que é o verdadeiro, o que
é o correto. Procuramos formar o aluno leitor e para ele se tornar um leitor critico,
tem que ler tudo, qualquer tipo de género textual. 8

5. Consideragodes finais

O estudo teve por objetivo analisar os enunciados e ac6es de mediacGes de uma professora
na “leitura” de género propaganda em uma escola pubica. Os dados apontaram a utilizagdo, pela
professora, de estratégias discursivas na formulacdo de questées que promoveram interagées verbais.
A assimilagdo de conceitos sobre géneros textuais pelos alunos se concretizou através da analogia com
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textos utilizados no cotidiano. Portanto, a producao de sentido é insepardvel da experiéncia e meio
em que as informacdes sdo produzidas e veiculadas.

Entre outros aparelhos ideolégicos do Estado, a escola é apontada como maquina de
subjetivacdo e formacao de valores. Enquanto meio social de formacao é, também, um contexto de
interlocucdo e didlogo. Dessa forma, educacdo pode ocupar o papel de agente promotor de espacos
de discussdo e reflexdao sobre a forma de como operam os diferentes discursos na estruturacdo do
nosso sistema cotidiano de valores.

O espago vazio no discurso ndo foi ocupado pela professora nos momentos em que as
diferentes vozes presentes na intertextualidade e nas situagdes de interagdo a convidaram se
pronunciar. Para a professora e alunos, a comunica¢do midiatica cumpre o seu papel de disseminagdo
de ideias e desejos e conscientizacdo de causas ligadas a questdes ambientais e humanitarias. O
contradiscurso para ressignificagcao de sentidos nao se concretizou nas a¢des de media¢do docente.

Fato que se explica, conforme Moscovici (1990, p. 26), a interpretacdo da realidade é
baseada em fatores contextuais e sociais da vida cotidiana, torna-se um pensamento natural
baseado no “porqué” e ndo no “como”. Desse modo, possuem o carater performativo de
praticas, tornam-se reais e contribuem para a formacdo do consenso. O autor lembra que o
processo de interpretacdo nao é alienagdo e sim um mecanismo de representagdo e
construcdo da realidade.

Na opinido da professora, o bom desempenho da escola nos sistemas de avaliagdo da
educacdo basica, em Lingua Portuguesa, é atribuido a formacgdo critica dos alunos, decorrente do
trabalho de diferentes géneros textuais. Nesse percurso, vale lembrar a proposi¢ao de Caldas (2006,
p. 119) de que a “[...] incorporacgdo de fragmentos de textos da imprensa nos livros didaticos nao
favorece a leitura critica do mundo, porque sao eles prdprios, além de recortes, versdes da realidade”.

Do ponto de vista conceitual, tendo em vista os resultados obtidos, a leitura sobre o género
propaganda foi efetuada em cddigos linguisticos. Reconhecer que a linguagem é ideoldgica e
identificar a polifonia de vozes presentes nos enunciados da narrativa nao é tarefa facil, é preciso
decodificar elementos implicitos e explicitos, é reeditar o mundo editado pelas midias.
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